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LA STORIA. 'e-book del borcellonese Pietro De Viola diventa un best seller

Il precario del web -

Laureato con 110 ¢ lode stentava a frovare un lavoro, cosi ha deciso di pubblicare su internet “Alice senza niente”,
romanzo a sfondo biografico in cui racconta del precariato giovanile. Un successo che gli ha cambiato la vita

DI FLAVIANA GuLLI

dopo la laurea, come molti suoi coetanei,

BARCELLONA. Nell'era del precariato e
del web, chi precario e disoccupato non
vuole rimanere a vita, pud sfruttare le

enormi potenzialita di Internet per

promuovere la propria attivita. Strumenti
che in mano a persone dotate di una

buona dose di creativita, di grandi

capacita organizzative e di un progetto
valido da proporre agli altri, si possono
trasformare in una marcia in piu, offrendo
la possibilita di crearsi un lavoro. E' il caso

del barcellonese Pietro De Viola,
divenuto ormai per tutti
l'autore dell'e-book gratuito
online “Alice Senza Niente",
romanzo a sfondo
autobiografico sul precariato
giovanile, che in soli tre mesi
e riuscito a raggiungere il
traguardo di 25 mila copie
scaricate. Trentenne, laureato
in Scienze politiche con 110 e
lode a Messina e con alle
spalle un’esperienza di studio
all'estero e vari master, Pietro,

ha trovato davanti a sé il baratro del
precariato. Trasferitosi a Grosseto, dopo
essere stato costretto per sopravvivere a
mille lavoretti, ha deciso di fare qualcosa
per uscire dall'instabilita. Allora ha
elaborato nei minimi dettagli un progetto
editoriale fai da te che, in pochi mesi, ha
spopolato sulla rete, consacrandolo
nell'Olimpo dei giovani scrittori del
momento. Il romanzo per la prima volta &
slato scaricato il 28 ottobre scorso, dopo
essere stato lanciato attraverso
un'operazione di marketing a costo zero,
programmata
sapientemente dallo
slesso autore sfruttando
le potenzialita sconfinate
della rete.
Per promuovere questa
operazione Pietro ha,
infatti, aperto un blog,
una pagina Facebook e
un account Twitter e
fatto passare attraverso
Youtube diversi book
trailer. In soli
ventiquattro ore dalla

pistrove Viola

e senza niente

» gretuito online

B rtina del libro

prima uscita si sono registrati 5 mila
download. «Quando ho scritto
“Alice senza niente” -
racconta Pietro De Viola -
sapevo che il mio libro
avrebbe potuto ricevere
I'attenzione di un pubblico
molto vasto. |l problema
era, pero, “arrivarci” a
quel pubblico. Le opzioni
erano due: o scrivere a
tutte le case editrici,
aspettando una
risposta per mesi, forse
per anni, 0
|'autopubblicazione a
pagamento. Inutile
dire che non mi
entusiasmavano né
I'una né l'altra. Ho,
quindi, deciso di
scegliere la terza
strada, abbastanza
inesplorata finora. Ho
cominciato ad

Pietro De Viola. Il suo libro é stato scaricato 25 mila volte dal sito alicesenzaniente.alfervista.org
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elaborare un vero e proprio planning di
marketing, che mi consentisse di
giungere a buoni risultati in tempi
brevi», E cosi @ stato, con un successo
al di la di ogni aspettativa. A tre mesi di
distanza, il romanzo di Pietro &
diventato cosi un caso letterario tanto
che Wikipedia definisce la voce “Alice
senza niente” come primo fenomeno e
caso letterario registrato per un e-book
in Italia. Di “Alice senza niente” hanno
parlato diversi giornali, come il
settimanale “lo donna”, “L'Espresso” e
i quotidiani “Europa” e “La Stampa”.
Pietro & stato anche ospite di
“Domenica In - L'arena" e di “Bonta
Loro™ su Rai Uno. Ma a favorire il
successo del barcellonese non é stata
solo la campagna di marketing, ma
anche la qualita del romanzo, scritto
con grande freschezza e una buona
dose di humour, unite ad un’ottima
capacita di penetrazione psicologica, e
le vicende della protagonista Alice,
alter ego di Pietro, in grado di toccare il
cuore e la mente di un'intera
generazione di “senza niente”, i
trentenni. In Alice si identificano, infatti,
tutti i precari o senza lavoro, con tanti
sogni e progetti in testa, ma che
trascorrono intere giornate a compilare
ed inviare curriculum, che forse non
verranno mai letti, e che spesso, per
avere un'opportunita di lavoro, sono
costretti a rinnegare i propristudiei
propri sacrifici, nascondendo la propria
laurea, che molte volte da occasione in
piu si trasforma in un handicap. Una
generazione per la quale & impossibile
ottenere un minimo di stabilita
economica ed emozionale,
condannata ad essere precaria in tutto.
«|l web marketing - afferma Pietro - &
servito a lanciare I'evento, mail
romanzo sta raggiungendo questi
numeri perché & un libro che piace, al
di la del marketing. Ogni giorno ricevo
lettere sentite, toccanti, di persone che
mi ringraziano per aver dato voce ad
una generazione intera. Eppure ho
crealo il mio personaggio sperando
che i lettori pensassero che molti fatti
da me raccontati fossero esagerali,
invece, purtroppo, la maggior parte si
riconosce quasi totalmente in Alice».
Ai giovani alla ricerca di un lavoro
Pietro De Viola, che in questi mesi ha
ricevuto diverse proposte lavorative sia
da agenzie di marketing che da case
editrici, raccomanda di non
scoraggiarsi, facendosi schiacciare da
un mondo, che sembra poter andare
avanti senza di loro: «Molto spesso ci
si sente offesi dai comportamenti di chi
& stato piu fortunato di noi, di chi, solo
per il fatto di essere nato 20 anni
prima, sente di aver avuto tutto come
un diritto assoluto, di chi lavora
accanto a noi, con le stesse mansioni,
ma guadagna il doppio, di chi magari
ad un colloquio sorride di noi, dei
sacrifici che abbiamo affrontato, delle
notti insonni per studiare,
disprezzando i nostri titoli di studio e le
nostre scelte. Nonostante questo, non
bisogna farsi condizionare, perché
nessuno pud toglierci cid che siamo.
Guardando al futuro dei giovani voglio
essere oftimista, anzi devo esserlo, e
sono sicuro che da questa
generazione, che sta lottando per la
sopravvivenza ogni giorno, nascera un
paese migliore, percheé la sofferenza ti
piega, ma ti regala anche umilta e
capacita di comprendere, quindi
tolleranza».

VENDITE ON-LINE. l'iniziativa dell'imprenditore Filippo Aloisi

Piv belli col tartufo bianco

Originario di Mazzarra Sant'Andrea lancia una linea cosmetica
che scommette tutto sulle proprieta benefiche del tubero

MAZZARRA' SANT'ANDREA.
L'innovazione cosmetica unita alle
enormi potenzialita dell'e-commerce
sono gli ingredienti principali di
un’iniziativa imprenditoriale ideata
alcuni mesi fa da Filippo Alosi, giovane
originario di Mazzarra Sant’Andrea, che
ha scelto di puntare unicamente sulla
vendita on-line per proporre al pubblico
prodotti innovativi nel settore. Prodotti
che mettono a frutto recenti ricerche
effettuate delle maggiori Universita
italiane e straniere sulle proprieta
cosmetiche di alcune sostanze naturali
come il tartufo bianco.

E proprio su questo prezioso tubero
Filippo ha deciso di scommettere, dopo
averne studiato le proprieta benefiche
per l'organismo umano: «ll tartufo
bianco - afferma Filippo Alosi -
conosciuto fino a pochi anni fa, oltre che
in gastronomia, anche per i suoi effetti
antidepressivi e afrodisiaci, serve in
cosmesi ad idratare, schiarire,
ringiovanire e riparare i danni della
pelle. Pud essere considerato, quindi,
un fondamentale alleato della bellezza».
L'imprenditore, forte di questa
convinzione, ha cosi preso contatti con
un laboratorio artigianale di Pisa, noto
agli addetti ai lavori per l'innovazione
tecnologica e per la collaborazione con
I'Universita di Napoli, al fine di creare
una nuova linea cosmetica denominata
“BioFuture”, che utilizza proprio il tartufo
bianco come ingrediente principale di
creme di bellezza. Un'idea veramente
rivoluzionaria, in cui il giovane siciliano,
che ha scelto di denominare il suo
progetto Geniaderm, si contraddistingue
tra i pionieri del settore. Avanguardistica
@ stata anche l'idea di lanciare I'azienda
utilizzando unicamente la rete Internet,
attraverso la creazione di un blog, di
una pagina Facebook e dei contatti
mediante il motore di ricerca Google.
«Non abbiamo scelto di prediligere la
vendita on-line — dichiara - ma abbiamo
deciso di investire unicamente su
questo mercato. Proporre i nostri
prodotti on-line ci permette, infatti, di
saltare quella filiera che causa
l'incremento dei prezzi per vendere
direttamente dal produttore al
consumatore con un prezzo piu basso
del 30-40 per cento».

Oltre al risparmio per cliente finale,
I'iniziativa mira anche a garantire un alto
livello di qualita dei prodotti, che per la
loro caratteristica di artigianalita,
vantano percentuali pit alte di principi
attivi e ingredienti di prima scella. “Le
aziende piu rinomate — continua Alosi -
pur realizzando dei buoni prodotti, sono
costretti a sottostare ad alcuni aspetti
commerciali, che le portano
inevitabilmente a tenere bassii costi
delle materie prime. Investono, infatti,
decine di milioni di euro in pubblicita,
marketing e distribuzione. Noi facciamo,
invece, il contrario”.

Tartufo bianco

L’obiettivo della Geniaderm per il 2011 &
quello di ampliare, proprio grazie alla
rete globale, il suo mercato: «Stiamo
lavorando, anche attraverso la
traduzione del nostro sito in inglese, per
farci conoscere all'estero ed in
particolare in paesi, come la Russia e
I'Est d'Europa, dove i prodotti italiani
sono molto apprezzati».
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